附件3：

第三届全国大学生广告艺术大赛主题
选题之一：高等教育出版社

	出版社简介
	高等教育出版社（简称高教社）成立于1954年，是教育部直属的以出版高等教育、职业教育、成人与社会教育等各级各类教育教学用书为主的国内最大的综合性出版社。50多年来，高教社秉承“学习、创新、继承、超越”的企业精神，以“植根教育，弘扬文化，服务社会，走向世界”为己任，出版了一大批颇具影响的优秀图书、音像制品和电子出版物，累计近3万余种，销售20多亿册（盘、片），其中1000余种分获国家图书奖、国家音像制品奖、国家电子出版物奖、国家科技进步奖、国家优秀教学成果奖、全国优秀教材奖、中国图书奖、“五个一”工程奖等各种国家和省部级奖励，荣获“全国优秀出版社”荣誉称号。21世纪初，高教社实施集团化、精品化和国际化战略，以改革发展为主题，以业务转型为重点，以客户服务为中心，由教材出版者转变为教学资源的研发基地、生产基地和集成服务基地，努力做先进教育理念的倡导者、先进教学模式的探索者、先进教学内容的传播者，把高教社建设成为向全社会提供优质教育资源集成服务的，国内一流、国际知名的教育资源集团。

	出版社理念
	“学习、创新、继承、超越”

学习：一是指员工要树立终身学习的意识，学习做事，学习做人，做学习型人才，不断提高综合素质，增强业务能力。二是指企业要成为学习型组织，满足员工的学习要求；企业也要学习，向优秀先进的同行学习，向国际水平看齐。

创新：创新是企业发展的灵魂，高教社要不断通过创新来获得新的生机，以适应时代的变化发展。创新包括制度创新、管理创新、产品创新、服务创新、市场创新、业务创新、组织创新、机制创新等。

继承：注重企业发展的历史延续、业绩积累和精神传承，充分挖掘、珍惜和保持已经取得的卓越成就和成功经验，强根固本，在继承的基础上，立足现实，迎对未来。

超越：要树立危机意识和忧患意识，不满足已有的成绩，不停滞不前，而是追求不断进步，超越自己，争取始终站在时代的前沿，做行业的先锋，永葆蓬勃向上的勃勃生机。

	出版社文化
	高教社企业文化可以称之为水文化，以水为企业文化之魂，就是要：

持水之性，利万物而不相争；承水之亲，和为贵且相砥砺；

行水之柔，兼容并蓄，以柔克刚；秉水之强，一往无前，奔腾入海。

	广告目的
	根据高教社经营理念和企业文化策划、设计广告案，增强高教社品牌的知名度和美誉度，突出数字化图书产品的推广宣传和网络营销。

	设计要求
	平面类仅限于重新设计高教社的logo及视觉形象识别系统（基础部分、应用部分）。其它类别创作要求参照参赛办法。

	目标群体
	所有需要学习和喜爱学习的群体。

	既往广告语
	努力着！为更多国民接受更好的高等教育
传承知识力量，成就无限梦想，分享学习的快乐

	相关信息获取
	www.hep.com.cn

	备注
	本选题LOGO及视觉形象识别系统设计作品提交时请将
1、基本要素（标识、创意说明；标准字、标准色、辅助色）；

2、标准组合；

3、辅助图形；

4、应用设计中的事物用品（产品：如图书、电子音像制品等；礼品：如T恤、笔等；办公用品：如名片、信封、信纸、纸杯等）分别打在三张A3纸上，其他更多项目可存在递交的光盘中。（具体参见参赛办法中平面广告作品规格及要求）


选题之二：汉王科技股份有限公司

	主题
	汉王——中国力量

	主题说明
	随着中国国力不断地强盛，中国声音在全球得以响起，中国力量在全球得以展示。汉王绘画板的诞生无疑是中国声音和中国力量的缩影，是中国人的骄傲，这款由汉王科技股份有限公司自主研发，拥有自主知识产权的专业电脑绘画工具，使“用中国人自己的工具创作中国人自己的原创动漫作品”的豪言成为现实，该产品“无线无源”、“微压精密传感”等专利还获得了世界多国的专利保护。请围绕主题进行作品创作，以下素材仅供创作参考。

	形式要求
	平面类：可包含海报设计、VI基础部分设计（含字体、标志、标准色及组合）、游戏场景设定、游戏人物设定、报刊广告等。创作形式不限，亦可采用幻想题材。

网络类：Flash动画短片

以上类别为CG原创类作品选题。采用电脑直接进行创作的作品，提交作品时，需同时提交分层工程文件。采用手绘进行创作的作品，提交作品时，需同时提交不少于3幅的绘画步骤图。

其他类别，包含影视广告、广播广告、广告策划可按参赛办法要求提交相应作品。

	公司简介
	汉王科技股份有限公司是专业绘画硬件产品提供商，不仅成功实现了绘画板硬件国产化，通过多项自主知识产权专利技术的应用，更是打造出了性能出色的绘画板系列产品，并在技术指标以及使用体验方面，达到了国际同行业领先水准。作为专业绘画板硬件生产、提供商，汉王绘画板秉承“民族的就是世界的”理念，全力支持国内CG原创产业的发展，全力发掘、培养国内优秀的CG创作人才，为推动国内文化创意产业的发展做出自己应有的贡献。

	产品简介
	汉王绘画板“创艺新星”、“创艺高手+”、“创艺大师+”三大系列产品分别满足了从绘画爱好者到专业级用户的不同需求，某些技术指标，已经达到了国际同行业领先水准。“无线无源”技术和“微压精密传感”技术也获得了世界多国的专利保护。汉王绘画板荣获中华人民共和国科学技术部颁发的国家火炬计划项目证书，还先后获得了中国工业促进中心颁发的“中国创新设计红星奖”、《数字娱乐技术》杂志颁发的“DCC行业卓越产品奖”、《中国计算机报》报社颁发的“编辑选择技术之星奖”、《电脑爱好者》杂志颁发的“创意推荐奖”、《计算机世界》杂志社颁发的“年度产品奖”、《ART数码艺术》杂志颁发的“编辑推荐奖”、视觉中国网站颁发的“最佳技术创新奖”等媒体奖项。

	相关信息获取
	www.cgopen.cn

	汉王的故事
	一、汉王绘画板与国际大师的故事

　　“Hanvon drawing tablet is amazing!”汉王科技公司总部四楼总裁会议室里传出了一声兴奋的赞叹声。

寻声望去，一位中年美国男性带着不可思议的目光，反来复去地仔细观察着一块汉王绘画板，并不时地使用着不同的软件功能对这块画板进行测试。走向前去才发现，这位诧异的美国人是曾担任数款著名游戏如《孢子》、《教父》、《指环王：王者归来》、《模拟人生》等游戏的场景及角色概念设计师的美国概念设计大师Christopher先生。

　　Christopher先生是受邀在上海动漫节和北京中央美术学院进行学术报告后顺访汉王科技公司的，汉王绘画板优良的品质使Christopher先生感到不可思议，在惊叹声中，他不由自主地留下了珍贵的礼物—— 一幅即兴用汉王绘画板创作的概念人物设定画稿。
二、汉王绘画板与漫画家的故事

停下画笔，我长长地吁了一口气，刀刀狗第三季——《亲爱的沙皮》终于完成了。我不经意间瞟了一下安静地躺在桌面上的汉王绘画板，三个月前的往事不禁浮上心头。刚拿到汉王绘画板的时候，我就诧异于它的外观，比我想象中的样子要漂亮很多。三角笔的独特设计，拿在手里很舒服；触控快捷键还可以根据自己的使用习惯设定。当画下第一笔的时候，我更惊诧于它细腻的笔触，仿佛又把我拉回到了以前用笔在纸上画画的时代……从那一刻起，我就知道，我不会离开它了。《亲爱的沙皮》既是我的作品，也是它的杰作。

（※该故事中的我，是知名漫画形象刀刀狗的原创者慕容引刀。）

三、汉王绘画板与知识产权的故事

汉王绘画板是由汉王科技股份有限公司自主研发生产的绘画板。在汉王建立全球销售体系的过程中，遭到了包括被诉疑似专利侵权在内的巨大压力，但汉王公司凭借无懈可击的专利技术和自主知识产权，突破了各种困难的围堵，为汉王绘画板继续建立全球销售市场提供了有力的保障。


选题之三：雀巢咖啡

	品牌简介
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(雀巢咖啡)是全球价值最高的咖啡品牌。
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(雀巢咖啡)是速溶咖啡的世界领导品牌。1938年雀巢公司发明速溶咖啡，雀巢咖啡诞生，70年来不断以更多创新专利技术致力为咖啡爱好者带来更佳的咖啡享受。每秒钟，有4500多杯雀巢咖啡被全球各地的人们所享用。1989年，雀巢咖啡第一条电视广告登陆中国，“味道好极了”的经典广告语家喻户晓。雀巢咖啡已成消费者生活中不可或缺的部分。 雀巢咖啡红杯更成为时尚，潮流，或是浪漫的代名词。2006-2008年，“雀巢咖啡”连续三年被评选为中国大学生的“至爱咖啡品牌”。2008年，“雀巢咖啡”在“30年，谁在改变我们的生活”品牌评选中获奖。

	广告主题
	1、“每刻精彩瞬间，每杯雀巢咖啡”/“1 MOMENT, 1 [image: image3.jpg]


”

2、“一天好开始”/“GREAT START OF A DAY”

注：两个广告主题可任选其一，中英文都可

	主题解析
	一杯冲调好的雀巢咖啡，散发着馥郁的香味，令人陶醉，雀巢咖啡以其品牌形象和优质产品赢得消费者的喜爱，成为一种生活方式，时刻相伴：

清晨起床后喝一杯醒脑，振奋一下，开始新的一天；
工作或学习时呷一口提神；
闲暇时一杯雀巢咖啡，几块点心，和朋友聊天小聚；
美餐之后，冲调一杯雀巢咖啡，读一本杂志，温馨舒适，乐趣无穷；

………
对于很多人来说，雀巢咖啡是他们灵感的源泉，生活的伴侣，人际间的润滑剂，是他们一天精彩的开始，亦是他们精彩时刻的见证。

	广告目的
	1、吸引新的消费者尝试雀巢咖啡产品

2、向现有咖啡消费者推荐咖啡饮用情景

	产品名称
	雀巢咖啡

	目标群体
	18-35岁的大学生和白领阶层，年轻，时尚，充满活力

	相关信息获取
	雀巢咖啡中文网站　www.nescafechinese.com


选题之四：第26届世界大学生夏季运动会 深圳2011
	选题介绍
	当今时代是崇尚创造竞争、赞美青春活力、共享和谐美好的新时代。　　世界大学生运动会是世界上重大的体育赛事，是各国青年的盛大节日。2011年，第26届世界大学生夏季运动会将在中国第一个经济特区――深圳举办。深圳，作为中国改革开放的窗口，昭示了中国现代化璀璨的未来。来自全世界的杰出大学生将在大运会上充分展现拼搏进取、团结和谐的精神风貌，演绎辉煌的运动生涯和人生境界。

青春之城，青春赛事；青春是世界的希望，一切从这里开始。“第26届世界大学生夏季运动会 深圳2011”广告设计选题，以弘扬第26届世界大学生运动会的精神，昭示当代大学生的崇高价值理念，展现各国大学生和广大青年群体的青春昂扬的精神风貌，宣传中国改革开放的雄姿和深圳风采，以世界大型体育赛事为平台，推动深圳城市的国际化和友好交流。

	理念
	世界大学生运动会的基本宗旨是：“友谊、博爱、公平、坚毅、正直、协作、奋发”，彰显友谊与交流，它是以体育运动作为媒介的全世界大学生的嘉年华，它以快乐的竞技彰显人类赖以生存、交往、发展、进步的基本品质。2011年即将在深圳举行的第26届世界大学生夏季运动会，以“创新与未来”为宗旨，将继承和弘扬大运会的基本宗旨，并与深圳城市的特点相结合，充分表现出这是一届青春的、欢乐的、开放的、包容的、富于创造和奇迹的运动会。

	诉求对象
	以各国大学生为主的青年群体，年龄15－40岁。

	策略目标
	1、在2009年至2011年间，持续推动第26届世界大学生夏季运动会的推广宣传，使大运会的理念、标志、口号、信息深入人心；

2、以各国在校大学生为主要目标人群进行推广，使大运会精神点亮校园文化环境；

3、以主办第26届世界大学生夏季运动会为契机，扩大深圳作为中国改革开放窗口和国家创新城市的影响力和美誉度。

	设计调性
	先锋的创意；
国际化的视听传达风格；
阳光的、快乐的精神气质。

	形式要求
	1、平面广告（仅限广告海报招贴）

①打印为A3（297×420mm）规格，并装裱在350×500mm黑卡纸或白卡纸上。每件作品上交1份。

②附作品光盘一张，提供幅面80X60cm、分辨率300dpi、存储格式为TIF（CMYK模式）或CDR、AI等格式文件的光盘电子文件一份，并在光盘表面清晰标注作者的姓名与电话号码等联系方式。

③进入总决赛的作品将同时参加深圳第26届世界大学生夏季运动会海报设计2010年度赛。

2、影视广告（30秒或15秒DV创意广告）

3、广播广告（含广告歌曲）

4、网络广告（FLASH动漫广告、网页广告、互动媒体广告）

5、广告活动策划（大运会各类文化推广活动策划案，如大运会倒计时文化活动策划案，大学生校园文化活动策划案，火炬传递策划案，开闭幕式创意策划案等等）

	设计规范
	要求每项广告设计必须采用第26届世界大学生夏季运动会官方网站公布的大运会会徽、口号、标准字；也可根据需要采用大运会正式公布的吉祥物形象。

	主题口号
	中文——从这里开始；英文——Start Here

	相关信息获取
	官方网站 www.sz2011.org


选题之五：宁武芦芽山旅游发展有限责任公司

	公司简介
	宁武芦芽山旅游发展有限责任公司成立于2007年4月，是由山西华青集团有限公司投资控股的企业，注册地址在山西省忻州市宁武县东寨镇，主要从事芦芽山旅游开发与经营。

	景区名称
	山西芦芽山风景名胜区

	景区简介
	芦芽山风景名胜区位于山西省忻州市宁武县中部，以芦芽山（太子殿主峰）为中心，包括马仑草原、小芦芽山、万年冰洞、千年地火以及悬崖栈道、天池湖群和宁化古城等诸多景区，总面积为321平方公里。芦芽山荟萃了“山、石、林、草、洞、湖、泉、谷、庙、关”十大系列的旅游产品，是集国家地质公园、国家森林公园、国家自然保护区、国家水利风景区及中国民间文化旅游示范区于一体的风景名胜区，是三晋母亲河、华北水源地、华北落叶松故乡、云杉之家，也是国内唯一的毗卢佛道场和世界珍禽褐马鸡的主要保护地。芦芽山曾是历代帝王将相、骚人墨客休闲游猎的首选地方。隋炀帝曾多次到此避暑游猎，在天池处建庞大行宫群落，迤逦百里，鼎盛一时。现已开发景区有：万年冰洞、石门悬棺、悬崖栈道、汾河源头、情人谷、马仑草原、芦芽山、高山天池等。为提升景区档次，本着保护资源与开发利用的原则，华青集团将投资10亿元人民币用于景区开发建设，打造全国知名的5A级景区。相信不久的将来，一个全新的芦芽山自然生态旅游区将展现在游客面前。

	景区旅游资源特征
	自然资源为主，人文景观兼备。
拥有万年冰洞世界地质奇观、华北稀有绿色生态资源和避暑度假环境、山西第一自然山水品牌及包括军事关隘文化、帝王游猎文化、边塞佛教文化在内的深厚文化底蕴。

	景区规划定位
	在世界的定位：世界地质公园。

在中国的定位：全国一流的生态旅游休闲度假区。

在山西的定位：山西省生态旅游与度假旅游的旗帜，山西省旅游产业的支撑景区。

	景区发展目标
	世界知名、全国一流的生态旅游度假胜地

	景区现有广告语
	享千年风光，探万古之谜；
芦芽山——黄土高原上的香格里拉。

	广告目的
	扩大提高芦芽山知名度和影响力，将芦芽山逐步打造成为国内外知名生态旅游度假区。

	广告形式
	策划类需含芦芽山的形象定位并重新创作广告语。

其它类按参赛办法要求。

	广告命题要求
	1、能够体现芦芽山风格

2、具有可操作性

	目标群体
	国内游客

	相关信息获取
	www.chinaluyashan.com
联系人：左宁　电话：15935054443


选题之六：山西卫视
	单位简介
	山西广播电视总台卫视频道（以下简称山西卫视）是山西第一强势媒体，是了解山西最直接的窗口。目前频道可接收人口4.24亿，覆盖全国30个重点城市、70多个地级市以及2000多个县级市。2009年山西卫视将立足民生，计划创办大型真人秀民生类话题辩论节目《当面锣 对面鼓》、大型真人秀竞技类娱乐活动《一代天“跤”》、大型文化专题片《天下关公》、大型访谈节目《第一摄影师眼中的60年》等，以快速提升频道的收视率和影响力。

	选题背景
	面对激烈的收视市场竞争，只有变革是不竭的动力。2009年山西卫视以服务受众为己任，以创新节目为保证，试图打造一个为百姓提供言论平台、娱乐阵地、生活帮助的“民生”频道。

	形式要求
	平面类：按参赛办法要求

影视类：含有山西卫视台标的动态演示

网络类：《山西卫视》形象广告FLASH15秒宣传片

广播类：

1、《山西卫视》09年形象广告彩铃15秒（广播广告类mp3格式）

2、长度为30秒以内的《山西卫视》形象广告歌谣（广播广告类mp3格式）

策划类：山西卫视形象推广策划案（含山西卫视包装主色调绿色的内涵诠释；同时适合平面、网络视频和电视媒体使用的山西卫视广告语；字数在30字以内的《山西卫视》形象广告短信）

	广告目的
	强化山西卫视的公众形象。
打造一个为百姓提供言论平台、娱乐阵地、生活帮助的“民生”频道。

	目标群体
	全国电视观众

	相关信息获取
	山西视听网　www.sxrtv.com

	备注
	山西卫视将发挥主流电视媒体的优势，支持大学生！支持大赛！支持选手！配合山西卫视频道命题和具体入选作品，在山西卫视频道、网络等多种主流媒体平台开展相关的宣传报道，实现大赛、选手与山西卫视之间的互利共赢。


选题之七：山西亚宝药业集团股份有限公司
	公司简介
	山西亚宝药业集团股份有限公司是山西省医药行业首家股票上市企业，集药品研发、生产、物流、国际贸易于一体。下设5个分公司，9个控股子公司，主要产品包括中西药制剂、原料药和医药包装材料，并在儿童用药、心脑血管用药、妇女用药方面形成了强势品牌。重点产品有丁桂儿脐贴、葡萄糖酸钙口服溶液、葡萄糖酸锌口服溶液、珍菊降压片、曲克芦丁片、复方利血平片、复方丹参片、硝苯地平缓解片、红花注射液、冠心宁注射液等。其中儿童用药“丁桂儿脐贴”荣获“山西省标志性名牌产品、全国十大儿童用药最具影响力第一品牌”，属专利产品，驰名中外。

公司研发实力雄厚，拥有国家级企业技术中心，在北京建成了药物研究院和中药研究中心，建立了博士生流动站，形成了立体式科技研发网络体系。研发产品向纳米靶向制剂、缓控释制剂、生物制剂方向发展。公司拥有七大生产基地，运行的六大生产基地全部通过国家GMP认证并建立了严格的质量保证体系，新建的北京生物制药公司按照美国FDA标准设计建设，专门生产出口欧美等国的产品。公司按照产品种类，建立了专业的商务、代理、OTC、学术推广、国际贸易五支专业队伍，营销网点覆盖全国32个省市的终端市场。

	经营理念
	公司秉承“用心做药，造福人类”的理念，以优质的产品和诚信的服务，打造“世界亚宝，百年亚宝”。

	公司文化
	以人为本，承担责任，实现企业与客户、员工、社会、股东的和谐共赢。

	产品名称
	丁桂儿脐贴

	产品简介
	丁桂儿脐贴用于儿童腹痛、腹泻。由亚宝药业1992年研发成功。　　1994年获得国家专利，1996年和2004年分别被山西省政府授予"名牌产品"和"山西省标志性名牌产品"称号，先后荣获国际国内7项大奖，是儿科领域第一个获得国药准字的新型贴剂。丁桂儿脐贴选用地道中药天然成份，科学组方，融合中医传统脐疗理论，运用现代工艺，采取二氧化碳超临界萃取药物有效成份，采用世界先进的TTS透皮缓释技术，制成褐色圆形膏剂，气味芳香，洁净卫生。该产品是一种生物利用度高、理化活性强的肚脐外用贴剂，直接贴附儿童脐部，从强健脾胃功能这个根本入手，主治儿童腹泻腹痛，疗效显著，使用简单、方便、安全。

	广告目的
	加大丁桂儿脐贴的品牌宣传力度，增强亚宝的知名度和美誉度。

	大赛主题
	主题①——丁桂儿脐贴与儿童健康安全　快乐成长

参考关健词：健康 快乐 阳光 活泼 成长 拉肚子 止泻 关爱

主题②——亚宝企业品牌

参考关健词：科技 健康 未来 关爱 开拓 社会责任 诚信

	目标群体
	0-6岁孩子的妈妈、奶奶、爸爸、爷爷等亲人

	品牌形象
	儿童腹泻外用药第一品牌

	相关信息获取
	www.51dinggui.com　
www.yabao.com.cn

	备注
	主题①②参赛选手可任选其一进行创作

详细信息请关注 www.51dinggui.com


选题之八：浙江省仙居县农业局
	选　题
	仙居区域农业品牌创建与推广

	选题简介
	浙江省仙居县山青水秀、空气清新，森林覆盖率达77.2%，被誉为“仙人居住的地方”。永安溪是仙居的母亲河，被喻为“幽谷溪流”，清澈见底、终年不枯，达国家一级饮用水标准。以仙居土产的竹筏为工具，乘一叶竹筏顺流而下，远离城市的繁华和喧嚣，能让人陶醉在两岸奇趣横生的田园景色之中。该县气候适中，四季分明，雨量充沛，日照充足，且素有“八山一水一分田”之称，是发展生态农业、生产绿色农产品、发展农业休闲旅游观光的优势区域。多年来，该县依托得天独厚的自然资源优势，发展高端、绿色的品牌农业。截至2008年底，仙居县相继被评为“中国杨梅之乡”、“中国有机茶之乡”、“全国农产品加工业示范基地”、“全国经济林建设重点示范县”，以及“浙江绿色生态高效农业示范县”、“浙江蜜梨之乡”、“浙江山茶油之乡”、“浙江中药材强县”等。

而今，该县政府提出了建设浙江省绿色农产品生产基地，整合打造仙居农业区域品牌的战略目标，并将区域农业品牌的名称暂定为“仙居”(如参与大赛者有其它创意也可提供新的名称和LOGO)。仙居农业区域品牌将整合仙居县内所有的农产品、农产品市场、农业观光等，形成一个具有整合特色、整合优势的区域农业品牌，综合体现仙居农业的绿色、原生态、高端、精致等特色。其初步的品牌规划为：充分利用仙居丰富的绿色土地资源，加强绿色农产品生产基地建设，创建仙居区域农业品牌，占领绿色、原生态、高端、精致的农产品品牌消费的制高点。

	市场定位
	以长三角区域市场为核心市场，辐射全国市场。

	目标群体
	以长三角区域市场内特别是上海、杭州等城市的白领、高端阶层的家庭餐饮消费、休闲旅游消费和高端集团消费为主要消费市场。

	广告目的
	本品牌推广着眼于绿色、原生态、高端、精致的独特品牌的创建和传播，着眼于建立与目标群体之间的优质的品质感知和品牌关系。通过品牌传播活动策划、运行整合品牌传播活动（广告、公共关系、促销活动），达到目标消费者对仙居区域农业品牌的全面认知，促进品牌消费。

	品牌调性
	绿色　原生态　高端　精致

	形式要求
	1、广播类：含广告歌曲

2、策划类：整合品牌传播活动方案，包含LOGO、广告语、品牌符号系统创建。

其它类按参赛办法要求。

	相关信息获取
	浙江仙居农经网：www.xjnj.com
浙江仙居新闻网：www.rjxj.com.cn
浙江仙居人民政府网：www.zjxj.gov.cn/index.htm


选题之九：武当山旅游经济特区
	单位简介
	武当山，又名太和山，位于湖北省十堰市境内，景区总面积312平方公里。武当山是我国著名的道教圣地、太极拳的发祥地、国家重点风景名胜区、全国十大避暑胜地，1994年武当山古建筑群被列入《世界文化遗产名录》，2006年武当山62处古建筑群被列为国家重点文物保护单位，武当武术、武当宫观道乐被列入《国家非物质文化遗产名录》，武当山道教医药、武当山庙会被列入《省级非物质文化遗产名录》。

	广告目的
	1、扩大武当山品牌知名度和美誉度

2、直接拉动游客量

	目标群体
	所有喜爱旅游、武术、养生、道教文化的群体

	选题背景
	2008年武当山在经历了第三届世界传统武术节、第八届武当国际旅游节以及“王宏伟金色大厅”之旅后，武当山品牌日趋国际化，2009年武当国际旅行社的成立，武当山全国营销点的建立，给地震之后，较为萎靡的旅游产业带来了一阵清新的太极风。

	形式要求
	平面类：按参赛办法要求

影视类：含有武当山标志的动态演示

网络类：武当山形象广告FLASH15秒宣传片

广播类：1、武当山2009年形象广告彩铃15秒

（广播广告类mp3格式）

2、长度为30秒以内的武当山形象广告歌谣

（广播广告类mp3格式）

策划类：武当山整合传播营销策划案（含武当山品牌形象口号、对内规划建议、对外推广、媒体计划以及基本设计方案等内容）

	相关信息获取
	武当山官方网站　www.chinawudang.com

	备注
	武当山将发扬道教“有容乃大，和谐自然”的精神，支持大学生！支持大赛！支持选手！配合武当山命题和具体入选作品，在武当山网站、各地纸媒、电视等多种主流媒体平台开展相关的宣传报道，实现大赛、选手与武当山之间的互利共赢。


选题之十：长沙加加食品集团有限公司
	公司简介
	长沙加加食品集团有限公司成立于1996年，是国内著名的调味品企业。2008年，实现销售收入13亿元，利税1.36亿元。公司分别在湖南长沙、河南郑州建立了大型酱油生产基地，采用现代化生物工程技术生产，导入并全面推行质量管理体系、食品安全管理体系和环境管理体系，从而保障了产品品质。

加加集团一直秉承“我们的产品和服务必须让顾客100%满意”的经营理念、“买得到 买得起 喜欢买”的市场策略，不断创新，确保了企业持续、快速、健康发展。现已在全国三十多个省市建立1000多个总经销，2万多个二级分销商的销售网络，产品覆盖了全国城乡。多年来，加加酱油产销量在全国同行业中稳居前列。先后荣获“中国名牌”、“中国驰名商标”等荣誉称号。

	企业愿景
	把“加加”打造成为中国酱油第一品牌。

	主要产品
	加加酱油分为生抽类、老抽类。

１、加加老抽系列

特点：颜色较深、浓度较高，香甜味浓。主要用于各类菜肴的烹饪，重在着色。用法：主要用于焖、红烧、卤制品或是做口味浓重的菜肴等，令菜肴色泽鲜亮，口味醇厚、香气浓郁。

２、加加生抽系列

特点：浅色酱油也就是生抽类，颜色浅，澄清透亮，味道鲜美。主要是增鲜，腌、煮、拌、蘸。用法：主要用于蘸食、生拌、调汁、做汤、煎蛋、凉拌等。只需几滴即能增添各种菜肴的鲜味。

	目标群体
	全国城乡家庭（大部分受众人群20-60岁）

	品牌形象/个性
	健康、时尚

	既往广告语
	炒菜用加加老抽，凉拌用加加生抽

	广告目的
	在全国消费者中普及酱油生抽、老抽使用常识，从而产生对产品的消费行为。

	广告命题要求
	广告创意要点：以“加加生抽·老抽”为主题，进行广告创意设计，使消费者能够在“酱油”“加加”“美味”之间建立有力的品牌联想。

建议列入事项：1、加加LOGO；2、广告语：炒菜用加加老抽，凉拌用加加生抽（也可另外创作广告语）

	竞争品牌
	海天酱油、李锦记酱油

	相关信息获取
	www.jiajiagroup.com


选题之十一：全国大学生广告艺术大赛
	大赛简介
	全国大学生广告艺术大赛，由教育部高等教育司主办，教育部高等学校新闻学学科教学指导委员会组织，自2005年开始举办，之后每两年一届，是面向全国在校大学生的一项群众性的广告策划创意与设计制作的实践活动。目的在于活跃大学生的课外文化生活，激发大学生的创意灵感，提高大学生的实际动手能力、策划能力、协调组织能力，促进大学新闻传播、广告艺术设计教育的人才培养模式、课程设置、教学内容和方法的改革，提高大学生的创新精神和实践能力。

	设计内容
	1、大赛系列纪念品

2、大赛奖杯

	设计要求
	1、突出大赛主题、体现时代特征

2、力求构思新颖、寓意贴切，有鲜明的象征意义

3、本题仅限平面类作品，需绘制三视图和效果图，并附相关说明

	相关信息获取
	www.sun-ada.net


选题之十二：公益选题 ——“信心”
	创意主题
	“信心” 

信心是指对行为必定成功的信念。人的信心，就是把渴望的事情变成现实的根据。人的信心，足以让人们实现所想之事，达成未见之愿。有了信心，才能克服困难、创造业绩、成就辉煌、实现梦寐以求的梦想。

	背景资料
	周总理曾经说过：我们爱我们的民族,这是我们自信心的源泉。面对全球经济危机，温家宝总理用斩钉截铁的声音说：“在经济困难面前，信心比黄金和货币更重要。”

人生无论遇到何种困难，都应勇敢面对，并坚定信心去战胜困难。

以“信心”为主题进行公益广告的创作。

	广告目的
	传达人生道路上的信心和力量，体现国人在瞬息万变形势下树立信念、坚定信心的精神。


